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方案一：“活力浙江”
“活力浙江”发韧于浙江人民始终秉承的富于创造力的文化传统，充分体现了浙江的精神品格、历史底蕴、文化内涵、实践特色和时代特征。从精神动力看，“活力”是浙江精神的具体化。浙江人民始终秉承富于创造力的文化传统，不断地创造着灿烂的文明史。“活力浙江”品牌的培育过程，也将是浙江精神提升内涵、实践转化、融入血脉的过程。从文化底蕴看，“活力”有着深厚的思想基础。古代浙江许多思想家都倡导“义利并重、注重工商”。近代浙江更是涌现了章炳麟、蔡元培、鲁迅等文化名人。从历史轨迹看，浙江的历史就是一部充满活力的发展史。南宋时，浙江发展了高度繁荣的宋韵文化。明清以后，浙江成为全国的财赋命脉和文化重镇。改革开放以来，浙江人以善闯天下著称，浙江籍各类人才遍布中国、走向世界。近年来，浙江围绕“治理体系和治理能力现代化”全面推进数字化改革，进一步激发了经济社会发展活力。
综上，“活力浙江”认同度高、导向作用强，作为省域品牌，将充实丰富浙江精神内涵，催生浙江发展的凝聚力、激发浙江的创造力、培植浙江全方位的竞争力，激励浙江人民永不自满、永不停息，不断超越自我、创业奋进。
方案二：“诗画浙江﹒活力之邦”
“诗画浙江”是我省打造多年的旅游品牌，在全球巳有一定知名度和美誉度。 2004 年， 时任浙江省委书记习近平在全省旅游发展工作会议上要求，要突出“诗画江南、山水浙江”主题。经多方讨论研究，2014年，省政府确定将“诗画浙江”，作为省域旅游品牌。袁家军书记多次强调，要加快建设诗画浙江全域美丽大花园。当前，“诗画浙江”可以理解为两个方面：一是浙江大地众多的自然造化、山水风光，如诗如画、美丽动人；二是浙江是重要人文渊薮，诗、画艺术流派纷呈， 在中国历史上占有重要地位，自古以来就是浙江文化鲜明的标识。
用“诗画浙江·活力之邦”代表省域品牌，可以更加全面地概括出浙江特色。“诗画浙江”体现了浙江底蕴厚重的历史文化和清丽优美的山水风光，展示了浙江的外在形象；“活力之邦”代表了浙江的内在气质，蕴藏着一种求真务实、善于创造、继往开来的精神力量。两者搭配，内外合一，形神兼备，不仅体现了浙江山水秀美，而且融合了渊源有自的浙江地域文化传统，展现了与时俱进的浙江文化精神。以“诗画浙江·活力之邦”作为省域品牌，能够更好地展示浙江新时代形象、激发全体浙江人的自豪感自信心，助推我省改革发展不断取得新的成就。
